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I de seneste 20 år har sociale 
platforme som Facebook, Instagram 
og YouTube spillet en central rolle i 
vores interaktion med hinanden og i 
vores møde med myndigheder, medier, 
organisationer og virksomheder. 
Samtidig er platformene blevet 
magtfulde økonomiske aktører, der 
 gradvist har erobret størstedelen af 
reklamemarkedet i Danmark.

Sociale platformes økonomiske magt 
belyser, hvordan platformenes jagt på 
voksende profit har skubbet venskaber 
og fællesskaber i baggrunden til fordel 
for populært underholdningsindhold, 
der kan fastholde brugerne længst 
muligt og derved sælge flere annoncer. 
Platformenes ændring fra digitale 
mødesteder til markedspladser for 
kommercielle ydelser og AI-skabt 
indhold udfordrer både det sociale 
ved de sociale platforme og vilkårene 
for at engagere sig i den demokratiske 
samtale.
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